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Pivo znacky Bfeznak je v sou-
Casnosti jednim z nejprodava-
néjsich ceskych exportnich piv,
zejména v Némecku. Domdcl i za-
hrani¢n{ trhy si podmanil nejen svou
poctivou chuti, ale také libivou etiketou s proslu-
lym portrétem bodrého pivare. Ten uz provazi produkt pivova-
ru Velké BYezno od roku 1906, kdy prfednosta mistn{ Zelezni¢ni
stanice a oblibenec velkobrezenské hospodské spole¢nosti Victor
Cibich propdj¢il tvar svému milovanému moku za doZivotn{ ren-
tu 30 piv tydné.

Die Biermarke Brezrak ist zurzeit eine der meist verkauften tsche-
chischen Export-Biersorten, vor allem in Deutschland. Die Binnen-
sowie Auslandsmarkte hat es nicht nur durch seinen echten Ge-
schmack erobert, sondern auch durch die gefalligen Etiketten mit
dem bertihmten Portrat von einem tlchtigen Biertrinker. Dieser beg-
leitet das Produkt der Brauerei Velké Brezno (Grofspriesen) bereits seit
1906, als Victor Cibich (Zippich) — Vorsteher der hiesigen Eisenbahn-
station und Liebling von Grofpriesener Gesellschaft der Gastwirte —
sein Gesicht seinem Lieblingsbrau fur eine lebenslange Rente von 30
Bier pro Woche verlieh.

Pivni znacka Zlatopramen se za-
psala do historie ¢eského pivovar- "'-\_,
nictvi jako pritkopntk ,jedendctky” %
a v této kategorii drzi také dlouhodobé =
pozici nejprodavanéjsi jedenactistupriové pivo
na tuzemském trhu. Znacka Zlatopramen je sice relativné mla-
da, vznikla roku 1967, ale pivovar, ktery dnes nese stejné jméno,
existuje takfka uz Ctyfi sta let. Vlastn{ tradice vafen{ piva se pak
v Ust( nad Labem datuje do doby vlddy kréle Vaclava I., tedy do
poloviny 13. stoleti. Znacky Brezfak i Zlatopramen vlastn({ spolec-
nost Heineken.

Die Biermarke Zlatopramen schrieb sich in die Geschichte der tsche-
chischen Bierbrauerel als ein Pionier der ,Jedendctka“ von 11° (,die
Elf) ein und halt in dieser Kategorie auch langfristig die Position
des meist verkauften Biers im Binnenmarkt. Die Marke Zlatopramen
(st zwar relativ jung — sie entstand im Jahre 1967 — allerdings die
Brauerel, die heute denselben Namen tragt, besteht beinahe bereits
seit vierhundert Jahren. Die eigentliche Brauereitradition wird dann
(N Aussig in die Zeit der Regierung des Konigs Wenzel |., d. h. Mitte
des 13. Jahrhunderts — zurtckdatiert.

Der gegenwartige Besitzer der beiden berihmten Marken ist die Ge-
sellschaft Heineken.

Prosluly bylinny likér Klasterni tajemstvi vyrab(
likérka v Ustecké Ctvrti Krdsné Brezno od roku 1898
podle plvodn( receptury, Udajné ziskané od krus-
nohorskych mnich. Zaklad chuti tvor{ devatendct bylinek, které se lou-
huji v alkoholu. Patf{ mezi né tri druhy pelyrku, kardamom ci skorice.

Lihovina Stara myslivecka se zndmym myslivcem hledicim z etikety
vznikla krétce po roce 1847, plivodné pod ndzvem ,Stard Zitnd“ Zahréla
si v kultovnich filmech jako ,Hof{ ma panenko!”, ,Slavnosti snéZzenek”
Ci v populdrn( détské komedii , At Ziji duchovél” Likérka zalozenad bratry
Eckelmannowmi dnes nese ndzev Granette & Starorezna Distilleries.

Den beruhmten Krauterlikor Klastern{ tajemstv( (Klostergeheimnis) stellt
die Likorfabrik im Aussiger Viertel Krdsné Brezno (Schonpriesen) seit 1898
her, und zwar nach der ursprunglichen Rezeptur, die man angeblich von
den Monchen aus dem Erzgebirge erhalten hatte. Die Grundlage des Ge-
schmacks bilden neunzehn Krauter, welche im Alkohol eingelegt werden.
Zu diesen gehaoren drei Arten von Wermut, Kardamom oder Zimt.

Der Branntwein Stard mysliveckd (Alter Jagerlikor) mit dem bekannten auf
der Etikette schauenden Jager entstand nach 1847 ursprunglich unter dem
Namen ,Stara zitna“ (,Alter Korn®). Er ,spielte” beispielsweise in den Kult
filmen ,Hot{ ma panenkol” (Der Feuerwehrball), ,Slavnosti snézenek (Das
Wildschwein ist los) sowie in der popularen Kinderkomaodie , At Zijf duchové!
(Unsere Geister sollen leben!)” Die von den Gebrudern Eckelmann gegrun-
dete Likorfabrik tragt heute den Namen Granette & Starorezna Distilleries.
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Prosluly rostlinny tuk se znackou Ceres byl tradicnim vyrobkem seve-
roceské metropole, a to uz vice nez sto let. PYi varen(, peCeni a smazeni
mu sekunduji i dalS{ dstecti pomocnici — oleje Vegetol a Ceresol. Ce-
res uz od roku 1903 wytlacoval z Ceskych kuchyni, stejné tak z kuchy-
ni rakouskych, madarskych nebo bosenskych, tradi¢ni veprové sadlo.
Vyrabél se z kokosového oleje jako stoprocentn( rostlinny, tedy zdravy
tuk. Byl povaZovan za tak zdravi prospésny, Ze se v olympijském roce
1936 stal hvézdou sportovn{ reklamn{ kampané. Dokonce i Zidovska
komunita vyhybajici se kv(ili svému presvédcent veprovému masu, po-
vazovala Ceres za koSer nahrazku ZivocisSného tuku. Dnes legendarn(
znacky zastresSuji spolecnosti Lukana Oil a KaKa.

Das beruhmte Pflanzenfett mit der Marke Ceres war namlich ein traditio-
nelles Produkt der nordbohmischen Metropole, und zwar seit mehr als hun-
dert Jahren. Beim Kochen, Backen und Braten untersttitzen es auch weitere
Aussiger Helfer — die Ole Vegetol und Ceresol. Bereits seit 1903 hatte Ceres
das traditionelle Schweineschmalz aus den tschechischen, osterreichischen,
ungarischen oder bosnischen Ktichen hinaus ausgedruckt. Es wurde aus Ko-
kosdl als hundertprozentiges Pflanzendl — also gesundes Fett — hergestellt.
Es wurde als so gesund angesehen, dass es in dem olympischen Jahr 1936
zum Star der Sportwerbekampagne wurde. Sogar auch Judengemeinde,
welche Schweinefleisch wegen ihrer Uberzeugung vermeidet, hielt Ceres fir
einen Koscherersatz fur das tierische Fett. Heute werden die legendaren Mar-
ken von den Gesellschaften Lukana Oil und Kaka tberdacht.

Slavné lokalni znacky
z Usti nad Labem
Beruhmte lokale Marken
aus Aussig

www.usti-nad-labem.cz

Severoceskeé krajské mésto vyrostlo z primyslové tradice. Bylo predni indu-
stridln{ metropoli rakousko-uherské monarchie. A nemusi se za to viibec
stydét. MUlze se pochlubit dédictvim hodnym bez nadsdzky pojmenovant
rodinné stitbro“ S Ustim se poji celd Yada proslulych ¢eskych vyrobkd,
jejichz zvu¢na jména uz dobte znaly naSe prababicky. Mnohé konzumen-
ty totiz prekvapi, kdyz ndhodou zjisti, Ze jejich oblibeny produkt pochdz{
pravé od nds. A tak vznikl projekt Slavné lokaln{ znacky, aby uz nikdo nezl-
staval na pochybdch, co je ,Originally made in Ust{ nad Labem"

Die nordbohmische Bezirksstadt entstand tatsachlich aus einer indu-
striellen Tradition. Sie war eine fuhrende industrielle Hauptstadt der
Osterreichisch-Ungarischen Monarchie. Und sie braucht sich dafir
uberhaupt nicht zu schamen. Sie kann mit Stolz ein Erbe zeigen, das
wahrhaftig die Benennung , Familiensilber verdient. Mit Aussig st eine
ganze Reihe von beruhmten bohmischen Erzeugnissen verbunden, de-
ren klingende Namen bereits unsere Urgrogmutter gut kannten. Viele
Konsumenten uberrascht es namlich, wenn sie zufalligerweise feststel-
len, dass ihr Lieblingsprodukt gerade von uns stammt. Und somit ent-
stand das Projekt Berihmte lokale Marken, damit niemand mehr daru-
ber im Zweifel ist, was , Originally made in Ust{ nad Labem* bedeutet.

Informacn( stredisko mésta Ust{ nad Labem
Infozentrum der Stadt

Mirové namésti 1/1

400 01 Ust{ nad Labem

Tel.: + 420 475 271 700
Info.stredisko@mag-ul.cz
www.usti-nad-labem.cz

Dékujeme za spolupraci partnerfim projektu:
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Usteckou sladkou specialitou je makova musle neboli ,,Mohn-
muschel”. Recept dovezl do Trmic roku 1836 ze své tovarysské ces-
ty pekar Wenzel Schindler. Makovou musli tvor{ placka z kynutého
tésta plnéna hroudou mdku. Je vydatné potfend vejcem a posypand
cukrem. Trmické historické velikono¢n( trhy se tak postupné staly
predevsim prehlidkou makovych musli, a tak je mistni{ podle toho-

to peciva nakonec i prejmenovali na ,,Mohnmuschelmarkt” V prvni

poloviné 20. stolet{ nesl prapor véhlasného peciva trmicky pekaf
Sterlike, a to az do druhé svétové valky. Na pocatku 21. stolet( se pak

tradice ujala mistni{ pekdrenska firma Inpeko, ktera pece regionaln{

specialitu presné podle dochované receptury rodiny Sterlike.

Eine stfee Aussiger Spezialitat stellt die ,Mohnmuschel” dar. Das Rezept
brachte der Backer Wenzel Schindler 1836 nach Turmitz von seiner Gesel-
lenreise mit. Die Mohnmuschel besteht aus einem Puffer aus Hefeteig, ge-
fullt mit einem Batzen Mohn. Sie ist schon mit Ei bestrichen und mit Zuc-
ker bestaubt. Turmitzer historische Ostermarkte wurden dann allmahlich
vor allem zu einer Vorfuhrung von Mohnmuscheln, so dass die hiesigen
Leute sie laut dieses Gebacks schlieflich auch zu ,Mohnmuschelmarkt”
umbenannten. In der ersten Halfte des 20. Jahrhunderts trug der Turmitzer
Backer Sterlike die Fahne des weltberihmten Gebacks, und zwar bis zum
Zweiten Weltkrieg. Am Anfang des 21. Jahrhunderts nahm sich dann die lo-
kale Backereifirma Inpeko die Tradition wieder an; diese backt die regionale
Spezialitat genau nach der historischen Rezeptur der Familie Sterlike.

Sehonheit undiReinheit

Cistota

Néco pro krasuh“k-ﬁ‘
a Cistotu
Etwas fur.die

,Cistota ptl zdrav(“ nent( lidové réent, ny-
brz reklamn( slogan Ustecké firmy Schicht
pro podporu prodeje proslulého jadrové-
ho mydla s jelenem na pran{ prddla.
V dobdch Rakousko-Uherska bylo neod-
myslitelnou soucdsti domdcnost{ a do
véech koutd monarchie jich tehdy z Usti
proudilo kazdym rokem ptes 300 miliond
kust. Firma Schicht si ochrannou znam-
ku s jelenem zaregistrovala uz roku 1891 a jde tak o jednu z nej-

star$ich nepretrzité uZivanych znacek v Ceské republice. Tradi¢n{

ochrannou znamku dnes vlastn{ firma Lukana Oil.

,Reinlichkeit ist halbe Gesundheit” ist keine Redewendung, sondern
der Werbeslogan der Aussiger Firma Schicht zur Verkaufsforderung
der beruhmten Hirsch-Kernseife zum Waschewaschen. Sie war zur
Zeit Osterreich-Ungarns ein unwegdenkbarer Bestandteil der Hau-
shalten und in alle Ecken der Monarchie stromten damals aus Aussig
Uber 300 Millionen Stick jahrlich. Die Firma Schicht registrierte die
Schutzmarke mit dem Hirsch bereits im Jahre 1891; es handelt sich
somit um eine der altesten ununterbrochen verwendeten Marken
in der Tschechischen Republik. Die traditionelle Schutzmarke besitzt
die Firma Lukana Oil.
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bovy reklamn{ slogan na slavny vy-
. - robek Ustecké firmy Schicht — ple-

, ( tové mydlo Elida. Znacka vznikla

L4 w tiky, kterd kromé mydel zahrnovala

- tézSampony. PéCe o krdsu vsak nen(

? ’ h jen vysadou Zen a divek. Reklamni

i e milujel po holen{ vyrdbénou v Ust( tvrdil,

Ze ,U muzl udava ton Pitralon“ Tato znacka Ceské spotiebitele
provaz{ uz od roku 1920. Obé znacky jsou Zivé dodnes a v tradici

\ .' . ,Bytkrdsna, je tak lehké,“ hlasal do-

. roku 1904 pro luxusn( fadu kosme-

=gk :%h 2o 31 slogan propagujic{ panskou vodu
jejich vyroby pokracuje také spolecnost Lukana Oil.

,Es ist so einfach, schon zu sein,” versprach der zeitgemafe Werbe-
slogan fur das berthmte Produkt der Aussiger Firma Schicht — die
Hautseife Elida. Die Marke entstand 1904 fur die luxuriose Kosmeti-
kreihe, welche neben Seifen auch Shampoos umfasste. Schonheit-
spflege ist allerdings nicht nur ein Privileg von Frauen und Madchen.
Der Werbeslogan zur Forderung des Aftershaves fur Herren, das in
Aussig hergestellt wurde, behauptete, , Bel Mannern spielt Pitralon
erste Geige" Diese Marke begleitet die tschechischen Verbraucher
bereits seit 1920. Die Marke lebt bis heute — die Tradition deren Her-
stellung setzt auch die Gesellschaft Lukana Oil fort.

LIDA

Z Usti vzedla i nejslavng;jsi tuzemska
znacka vlasové kosmetiky Lybar.
Ustecka chemicka neboli Spolek pro
chemickou a hutni vyrobu si tuto
znacku zaregistroval v roce 1925. Ale
tehdy byl jesté sprej na vlasy uplné
sci-fi. Jeji spravny ¢as nadesel aZ na
pocatku 60. let 20. stolett, kdy v Ust{ vrcholily pokusy s tehdejsi své-
tovou novinkou - aerosolovym sprejem. Prvn{ lak na vlasy Lybar pri-
Sel na svét roku 1966. Mezi ochranné zndmky ustecké Spolchemie
plvodné patily napriklad v Cechdch nejproddvangjsi hubi¢ hmyzu
Biolit Ci legendarn{ $ampon proti v3im Ortosan.

Von Aussig entstand auch die berihmteste inlandische Marke Ly-
bar fur Haarkosmetik. Das Aussiger Chemiewerk oder auch Spolek
pro chemickou a hutn{ wrobu (Verein fur Chemie- und Huttenpro-
duktion) registrierte diese Marke im Jahre 1925. Damals war jedoch
ein Haarspray eine vollige ,Science-Fiction” Die richtige Zeit kam
erst am Anfang der 60er Jahre des 20. Jahrhunderts, als in Aussig
Experimente mit der damaligen Weltneuheit — dem Aerosolspray —
kulminierten. Der erste Haarlack Lybar kam 1966 auf den Markt. Zu
den Schutzmarken der Aussiger Spolchemie gehorten urspringlich
auch Biolit — ein in Tschechien meist verkauftes Mittel zur Insekten-
bekampfung — oder das legendare Ortosan-Schampon gegen Lause.

Prvni tovarnu na gramofonové desky v ceskych zemich zaloZil v Ustf
nad Labem roku 1908 Josef Berliner, bratr samotného vyndlezce gra-
mofonu. Nejslavnéjsi svétovy producent gramodesek, britska spolec-
nost ,The Gramophone Company‘, zde pak provozovala svou hlavn{
tovarnu pro celé Rakousko-Uhersko. ,,His Master”s Voice“, nebo-
li ,Hlas jeho pana“ tak se jmenuje legendarni gramofonové logo se
psikem Nipperem, ktery zmatené naslouchd gramofonu, odkud zn(
nahravka hlasu jeho pana. Znacka se zrodila nahodné roku 1899 a pre-
kvapivé se dodnes drzi po boku Coca-Cola a jinych legend mezi deseti
nejslavnéjsimi obchodnimi zndmkami svéta, bez ohledu na to, Ze se
gramofonové desky s timto logem uZz dlouha desetileti nevyrdbéji.

Die erste Schallplattenmarke in den bohmischen Landern wurde
1908 von Josef Berliner — dem Bruder des Grammophonerfinders selbst
— in Aussig gegrundet. Der bertihmteste Schallplattenhersteller der Welt
—die britische Gesellschaft , The Gramophone Company” — betrieb hier
seine Hauptfabrik fir ganz Osterreich-Ungarn. , His Master ‘s Voice" bzw.
,Die Stimme seines Herrn — so heif3t das legendare Schallplattenlogo
mit dem Hund Nipper, welcher verworren das Grammophon hort, wo
die Aufnahme der Stimme seines Herrn tont. Die Marke entstand zufal-
ligerweise 1899 und halt sich Uberraschenderweise bis heute an der Sei-
te von Coca-Cola und anderen Legenden unter den zehn beruhmtesten
Handelsmarken der Welt, und zwar unabhangig davon, dass Schallplat-
ten mit diesem Logo Jahrzehnte lang nicht mehr hergestellt werden.

GEORGE HARRISON

ALL THINGS MUST PASS
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George Harrison, clen legendarnich
The Beatles, se na obalu svého alba
se nechal zvécnit s trpaslikem vyrobe-
nym v Ustecké keramické tovarné Mare-
sch, jejiz tradice se odviji uz od roku 1841.

Kvalitn{ zahradni trpaslici predstavovali socharské dilo zdobené
ru¢ni malbou. Pvodné plnili funkci dobrého ducha, ochrance do-
méacnosti. Ustecké keramické postavicky si vydobyly velké renomé
v Cechéch i v zahrani¢(. Tisice jich putovaly do zapadn( Evropy a dal
pYes ocedn do USA. Viyroba v Ust( skon¢ila roku 1947 a dstecky tr-
paslik se stal mezi sbérateli vyhleddvanou staroZitnosti.

George Harrison — Mitglied der legendaren The Beatles lief sich auf
dem Cover seines Albums mit einem Zwerg verewigen, der in der
Keramikfabrik Maresch hergestellt wurde, deren Tradition sich bereits
seit 18471 entwickelt. Gartenzwerge von guter Qualitat stellten eine
mit Handmalerei verzierte Skulptur dar. Ursprunglich erfullten sie je-
doch die Funktion eines guten Geistes und Haushaltbeschutzers. Die
Aussiger Keramikfiguren erwirkten ein grofses Renommee sowohl in
Tschechien, als auch im Ausland. Tausende von ihnen wanderten
nach Westeuropa und weit Uber den Ozean in die USA. Die Herstel-
lung in Aussig endete 1947 und der Aussiger Zwerg wurde unter den
Sammlern eine ausgesuchte Antiquitat.



